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KOMPLEX GAZDASAGI ZAROVIZSGA TETELSOR
Miiszaki menedzser BSc alapszak

1. Vallalkozasok, vallalatok vezetése
(tulajdonosok, menedzserek, vezetési funkciok, wezkészségek, képességek, vezetési
stilusok, szerepek, vedehatékonysag, vezetési rendszerek)

2. Vallalatok iranyitasi és dontési rendszere,\szagti felépitése

(dontés, feldglsség, hataskor, egyéni és csoportos dontések,ikianflkezelése, dontés-
elokészités, végrehajtas és elleres, motivacios elméletek és technikak, kreasvis@rkerd
dontési technikak, szervezeti formak és jelléikz

3. Véllalati tervezés és folyamat

(vallalati folyamatok tervezése, stratégiai és apertervezeés, portfolidelemzeés, alagvet
dontések a marketing-stratégia tertletén, Uzletnésketingterv szerepe, valamint célsizer
felépitése)

4. Termeb és termelésiranyitasi folyamatok

(termeb folyamatok jellege és tény&z termelés élkészitése, szervezése, targyi €s szemelyi
feltételek biztositasa, a gyartas tipusa, jellegeaégyartasi rendszer, a termelésiranyitas
eszkbzei és modszerei)

5. Beruhazas folyamata

(beruhazas fogalma, beruhazasi dontések, a berutidnéditasai és hozama, gazdasagossag
vizsgéalata, kockazat szerepe, a périgittke: jelenérték, j@érték, pénzaramlas sorozatok,
beruhazasok finanszirozasa, tizembe helyezés kgrdése

6. Projektek menedzselése

(miszaki-fejlesztés, innovacioé szerepe, projekt émakbse, tipusai, életciklusa, munkafazisai,
modszertan,  kialakulasa, kbdése, siker-kudarc  tényiez halétervezés a
projektmenedzselésben)

7. Vallalati pénzigyek

(a pénzugyi dontések célja, fajtai, a pénzigyi lezaat, a vallalat pénzigyi mutatoi,
likviditdsi mutatok, a rentabilitdas mutatdi, az ddddodas mutatoi, pénzlgyi tervezes,
forgdtoke menedzsment, piaci mutatok, pénzigyi kontrajling

8. A szolgaltatasok sajatossagai €s menedzselése
(szolgaltatas-jellegzetességek, targyiasitas, fooal és back-office, sorban allasi modellek,
erkezési/kiszolgalasi utem, szolgaltatas-optimbg&olyamatmenedzsment, ¥szolgalat )

9.Arképzeés a szegmentalt piacokon

armunka, listaar-tipusok, referenciaaar és reféatarenék, ar-vizsgalatok, rugalmassagok,
tapasztalati gorbe és hatasa az arra, kedvezmgkyfegrmekcsaladok és csomagok (tiszta és
vegyes csomag) arképzése
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10. Ertékesitési és logisztikai rendszer

(a termékaramlas Uutja, az értékesitési rendszeaekgertekestés funkcidi és szerepl
koordinacié az értékesitési rendszerben, pull &h miratégia, direkt értékesités és formai,
logisztika szerepe és feladatai, logisztikai filtak)

11. Készletgazdalkodas

(készletezési politika, a készlet szerepe, funkci@soportositasa, a készletek nagysaga,
szabalyozasa, abc-analizis, determinisztikus @xlsasztikus készletgazdalkodasi modellek,
JIT éppen idben, Kanban rendszer, anyagszikséglet tervezése-MRP

12. Piac- és marketingkutatas

(marketing informacios rendszer szerepe, kiépitdseketing kutatas tertletei és médszerel,
kutatas eszkoze, kvantitativ és kvalitativ eljakdsmotivaciokutatas, a kutatas folyamata,
kutatasi terv, mintavételi terv, mintavételi eljso&)

13. Vallalati termékpolitika

(Termékszortiment alakitdsa, markazas, termeékiklescés életgérbe-menedzsment termék,
termékmenedzser, , termék-kannibalizmus, termédejési folyamat, fedezetszamitas,
piactesztelés, teaser-kampany, marka, markakgalit mintdk, marka-személyiség,
markaérték, vasarlasi minta, markakiterjesztés khaelemzes, atvaltasi (atmenet) matrix)

14. Humaneiforras gazdalkodas
(emberi ebforrds menedzsment alapfeladata, tervezés, felv@i@lyazatok, képzés és
tovabbképzés, motivacié, karrierépités, teljesiyti@riliggé javadalmazasok)

15. Marketingkommunikacio és a reklamfolyamat mesetése
marketingkommunikaciés  folyamat, reklamformak fajtaés jellegzetességei,
reklamkoltségvetés, médiatervezési mutatok, reldamtek, profilozas, kampanyfajtak

16. Mindségiranyitas

(A minéség fogalma és értelmezése, dsibgrendszerek fétiése. A TQM lényege, alapelvei
€s megvalésitasanak feltételei. Az 1SO 9000:200868&giranyitasi rendszer jellefiiz
kiépitése és auditalasa.)

17. Szervezeti informacios rendszer

(vallalatok informatikai stratégidja, IT szerepealalti stratégiaban, informéacids rendszerek
fejlesztése, alkalmazasanakol@szitése, kivalasztasa, Uzemeltetése, Uzleti rfayak
tamogatasi lehéségei)

18. Téargyi eszkdzok gazdalkodas

(targyi eszkozok fogalma, fajtdi, a targyi eszkozolilvantartdsa, konyvelése, az
ertékcsokkeneés elszamolasa, teljes életciklusdreszerzeést az értekesitésig- ellérzése és
kezelése, valamint elemzése, megjelenés a mérleghbamanyba vétel, felljitasok,
eszkbzmenedzserek szerepe)



